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A MiDIA COMO CATALISADOR DO ot e
DESENVOLVIMENTO ESTADUAL



CONTEUDO

Sobre o estudo

Grandes numeros do setor de midia
Desvendando os habitos de midia

Midia e preferéncias no cotidiano do Rio
O impacto da midia no estado

Desafios

Oportunidades

Consideracoes finais

Os cariocas e fluminenses

> com Queest

Rio de Janeiro

Fundo, Baia de guanabara, Baia. De utilizagdo gratuita. |
b



SOBRE O ESTUDO

Rio de Janeiro



OBJETIVO

Evidenciar a forca da cadeia produtiva

do setor de midia do estado do Rio de

Janeiro, caracterizando sua presenca e
destacando sua contribuicao para

o desenvolvimento local e nacional.

DATA YOU CAN TRUST

Rio de Janeiro

Rio, Rio déjénéiro, Péci:fdé acuear.—:Foto: Paulo Duaﬂe
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ETAPAS DO ESTUDO

Estudo Qualitativo

Realizagao de entrevistas
com grandes nomes do

setor de midia do estado
do Rio de Janeiro para
captar a percepcao deles
sobre o setor e o impacto
da midia do estado.

2

Estudo Quantitativo

Survey aplicado aos
cariocas e fluminenses
com o objetivo de

entender seus habitos de
midia, percepcoes sobre o
setor e impacto dele no
estado.

Analise de dados
secundarios

Levantamento de dados

secundarios (de fontes de
dados oficiais) para avaliar
de modo abrangente o
impacto econdmico, social
e cultural do setor de
midia no Estado do Rio de

Janeiro.

Rio de Janeiro

Quaest

DATA YOU CAN TR!



ESPECIFICACOES
TECNICAS

ESTUDO
QUALITATIVO

11 de agosto a 19 de setembro de 2025

Stakeholders do setor de comunicacao
e midia do Rio de janeiro

Entrevistas individuais online

Este relatério contou com a assisténcia de
ferramentas de IA para tratamento e andlise
avancada dos dados

Rio de Janeiro pata vou caN TRusT



ESPECIFICACOES
TECNICAS

ESTUDO
QUANTITATIVO

15 a 21 de Setembro de 2025

Residentes do estado do Rio de
Janeiro acima de 16 anos

Entrevistas face-a-face através da aplicacao
de questionarios estruturados

2004 Entrevistas
Margem de erro: 2 pontos percentuais
Nivel de confianca: 95%

Rio de Janeiro ~  pata vou can TRusT



GRANDES NUMEROS
DO SETOR DE MIDIA

Rio de Janeiro



Kodievisnal Brasilane & unia 'Vale Tudo’ bate recorde e vira novela de maior

maquina de impacto econémico faturamento da historia da Globo
Band °l diénciada TV
y e Audiovisual brasileiro movimenta RS 70,2 ar} .nga 3°lugar naau 'ensla a com
O setor de midia bi e gera mais de 600 mil empregos vitoria de Verstappen no GP do Catar
P . i ey o
brasileiro vive sua e eete Pl cader uperor s outes O
era de ouro, ‘Ainda Estou Aqui’ faz histéria e Ainda Estou Aqui | Longa é eleito melhor
conqu istando vence prémio de Melhor Filme filme ibero-americano no Chile
Internacional no Oscar L & L DR
espectadores,
acumulando
~ - Segunda temporada do Show e . . )
premios e gera ndo do Milhao estreia com Ez::;?odgr:s!i\gente Secreto’ em BH lota Cine
o celebridades neste domingo '
I m pa cto est ro n d oso (30); Veja hOI‘E’ll’iO Representante brasileiro no Oscar, filme abriu a Mostra CineBH na noite de terca-feira

na economia do pais

Audiovisual brasileiro ganha nova federacéo e

mostra fOF a ha economia ~ —
& Record confirma série biblica Ben-Hur com

gravacgoes no Brasil
RFI CONVIDA
"0 cinema brasileiro esta bombando”, diz
diretora de Festival de filmes nacionais em
Paris

DATA YOU CAN TRUST

Rio de Janeiro



Nas redes sociais, o setor demonstra uma forga Mo non o
unica de gerar conversas e engajar comunidades

8.31

IeHOES 259

Filme Ainda Estou Aqui M I L H 0 ES
de mencoes 1.25

o~
Lady Gaga em Copacabana M I L H 0 E S

de mencoes

Quem matou Odete Roitman?

(01/01a17/03/2025) (20/04 a10/05/2025) (06 a19/10/2025)



Mas, para alem do cenario nacional,
qual a dinamica e organizacao
da Industria de midia no

MDIA

U
DATA YOU CAN TRUST



No pds- pandemia, setor de midia do Estado do Rio de Janeiro vive periodo

de recomposicao estrutural, com mudanca na forca de trabalho*

Rejuvenescimento e qualificacao crescentes

Contratagdes de jovens 18-24 anos cresceram de 32,6% (2020) para 38,5% (2023), acompanhadas por triplicacdo de
pos-graduados (5,5% para 18,2%), enquanto profissionais de ensino fundamental cairam de 30,8% para 9,1%, evidenciando
maior exigéncia de qualificagao.

Crescente participacao da mao-de-obra feminina no setor

A participagao feminina nas admissodes saltou de 47,6% (2020) para 81,8% (2024), invertendo o padrao histérico de
predominancia masculina, embora mulheres ainda recebem em média salarios significativamente menores (-R$ 344,99) que
homens. O padrao de aumento de presenga feminina no setor é corroborado pela RAIS, que mostra que em 2024 o nUmero
de vinculos ativos de mulheres ficou préximo em valor absoluto ao nimero de vinculos ativos dos homens.

Desigualdade salarial racial persistente, mas com melhora na diversificacao

Pessoas brancas concentram a maioria das contratacdes (53% em 2020, reduzindo para 36,4% em 2024), enquanto pardos
aumentaram participagao (24,4% para 45,5%), mas trabalhadores pretos/pardos recebem em média R$ 132,74 a menos que
os brancos.

*dados da RAIS e do financiamento publico a partir de 2023 COM ﬂU&Sl

Rio de Janeiro pata vou caN TRusT



No pds- pandemia, setor de midia do Estado do Rio de Janeiro vive periodo
de recomposicao estrutural, com mudanca na forca de trabalho*

Precarizacao salarial progressiva

O salario médio real caiu de aproximadamente R$ 9 mil (2020) para R$ 7 mil (2024), com compressao salarial nas faixas
intermediarias e polarizacdo crescente entre rendas baixas (R$ 1.501-3.000, representando 63,6% das contratagdes em
2024) e altas (acima de R$ 20.000).

Perda massiva de empregos formais
O setor de midia do RJ registrou saldo acumulado (admissdes - desligamentos) negativo superior a -20 mil vinculos entre
2020-2024, com concentragao extrema de perdas na Regiao Metropolitana.

*dados da RAIS e do financiamento publico a partir de 2023 COM ﬂU&Sl

Rio de Janeiro ~  pata vou caN TRusT



O SETOR DE MIDIA
FLUMINENSE VIVE UM
MOMENTO DE
TRANSFORMAGAO

As pecas ainda estao se movendo, e ninguém sabe ao
certo qual sera o formato final desse novo cenario.

Mas uma coisa é clara:
Ha oportunidade de expansao no setor

Para entender até onde esse
movimento pode chegar e o
quanto ele pode impulsionar a
economia criativa do estado, é
fundamental compreender
como o setor de midia é
percebido hoje pela
sociedade fluminense

Essa percepcao é o ponto de partida
para avaliar seu potencial real de
expansao nos proximos anos

io de Janeiro  pata vou can TrRusT



DESVENDANDO OS
HABITOS DE MIDIA

Rio de Janeiro



Entre o radio, a TV, os apps e os streamings, os cariocas e
fluminenses transitam com naturalidade entre a midia
tradicional e digital

A TV aberta continua sendo

um modal crucial por ser o
mais democratico e gratuito.

HABITOS DE MIDIA

o
w
w
~

Assistir videos gravados no Youtube
Assistir aplicativos de streaming
Ouvir musica em aplicativos

Ouvir radio

Ir ao cinema

Assistir programas ao vivo no Youtube
Escutar podcasts

Assistir TV fechada

Ler jornais ou revistas online

17 83

Ler jornais ou revistas impressos
BSim HENdo BNS/NR

Quaest

Rio de Janeiro DATA YOU CAN TRUST

@ VOCE COSTUMA _?



0%

dos cariocas e
fluminenses sao

de canais de
midia
*Heavy Users s30 aqueles que utilizam pelo

menos um canal uma vez na semana ou mais

26% E Heavy User de 1 canal
63% E Heavy User de 2 ou mais canais

@ COM QUE FREQUENCIA VOCE COSTUMA ?

INTENSIDADE DE USO

Assistir videos gravados no Youtube
Assistir TV fechada

Assistir aplicativos de streaming

Ler jornais ou revistas online

Assistir programas ao vivo no Youtube

Ler jornais ou revistas impressos

Escutar podcasts

Ir ao cinema

MHeavy User Moderado  MEventual  BINS/NR

A midia tradicional (TV aberta e Radio) ainda é consumida
com alta frequéncia pelos moradores do estado dado seu
carater democratico, devido a gratuidade

Rio de Janeiro

Quaest

DATA YOU CAN TRUST



MIDIA E PREFERENCIAS
NO COTIDIANO DO RIO

Rio de Janeiro



PREFERENCIAS DE MiDIA

Canais tradicionais ainda
sao muito utilizados no e - 1 -
geral, mas midia impressa

tem menOI" adesao, Prefiro ler jornais e revistas impressos do que online - 57
principalmente entre os ~

ma is jovens BConcorda  MINem concorda, nem discorda  MDiscorda  BINS/NR \\\

‘l

MOTIVOS PARA A PREFERENCIA POR JORNAIS E REVISTAS IMPRESSOS II'

Gosto de ler no papel/é mais agradével/menos cansativo 24 I /!
Pelohébito/rotina 17 I O apelo do impresso esta no
Pela nostalgia/tradig&o 13 I conforto que a leitura no
0 impresso me ajuda a focar melhor/diminui distragdes 7 pa,pel, proporciona,
Midia impressa mais confidvel que a digital 6 — - prlnClpalmente para os 60+
Quero reduzir o tempo de tela 4= <----"""
Estimula o cérebro 25—
E mais facil de ler 3l
Gosto de colecionar/guardar exemplares 0-

Outro 4=

NS/NR 20 I=—— Quaest

Rio de Janeiro DATA YOU CAN TRUST

EM UMA ESCALA DE 1A 5, EM QUE 1 QUER DIZER “NADA” E 5 QUER DIZER “MUITO”, O QUANTO VOCE CONCORDA COM A FRASE:
POR QUE VOCE PREFERE LER JORNAIS E REVISTAS IMPRESSOS?



Mesmo diante de alguma rejeicao ao entretenimento
nacional, producoes recentes tém se sobressaido,
revelando uma renovacao criativa no setor

QUAIS TEMAS SOCIAIS RELEVANTES VOCE SE LEMBRA
DE TER VISTO OU DE TER SIDO ABORDADO EM UMA
NOVELA, SERIE OU FILME BRASILEIRO?

QUAL FOI O ULTIMO FILME, §éRIE OU NOVELA
BRASILEIRA QUE VOCE ASSISTIU?

Os Homens Sao de Marte

Vale a Pena Ver de Novo Natureza e sustentabiljdade .
Garota do Momento, A Fofea 65 Qaargnentos Ganancia e dinheiro
inha Mae é uma Peca Consumo de drogas
Escrava Isaura_Rei do Gado Doencas e cancer
Os FarofeirosDona de Mim Depressao Crlml lid
Por Amor ~ Arcanjo Renegado Desi % (? social

lrm%lﬁ'dag)(?é” Tropa de Elite Toryca Alcoolismo eNCla pedofiia

Vale Tudo acism mo..

RamboO Auto da Compadecida Familia f)’j {ticq Prostitvicdo

Tera Nostra IMPUIOS Avenida o e "% OIrrupCao escravida
Guerreiros do Sol A Vla em Pantanal olicia D|tadura FemlnlCIdIO
Renascer Cidade de Deus Homem com H iuestoes SOcCIalS Sexo
Eta Mundo Bom/Melhor Beleza Fatal omofobia e LGBT+
Paulo, o Apostolo Ce\r)trab SI| Comunidades e favelas
BOM P O Amor/Amizade
Até que 3 Sorte nos Separe Bullying e preconceito
Fé para o Impossivel Abandono e abuso infantil

p p N Rio de Janeiro ~  pata vou can TRusT
@ QUAL FOI O ULTIMO FILME, SERIE OU NOVELA BRASILEIRA QUE VOCE ASSISTIU?

QUAIS TEMAS SOCIAIS RELEVANTES VOCE SE LEMBRA DE TER VISTO OU DE TER SIDO ABORDADO EM UMA NOVELA, SERIE OU FILME BRASILEIRO?



Eventos como o Rio Innovation Week e o Web Summit
reforcam a marca do Rio como capital criativa e de
tecnologia, mudando a narrativa de foco exclusivo em
violéncia e problemas.

A revitalizacao de espagos com o foco em inovagao, como o
Porto Maravilha, trazem destaque para um cenario de
oportunidades de crescimento da comunicacao (a partir da
inovagao) e de reposicionamento de imagem para a capital: o
Rio nao apenas como um centro de samba e praia, mas como a
"capital da inovagcao da América Latina".

@ QUAL E A PRIMEIRA CIDADE BRASILEIRA QUE VEM A SUA CABEGA QUANDO EU FALO DE _?

56%

ASSOCIAM A CIDADE
DO RIO DE JANEIRO
A CRIATIVIDADE

49%%

ASSOCIAM A CIDADE
DO RIO DE JANEIRO
A CULTURA

Rio de Janeiro pata vou caN TRusT



Fluminenses acreditam que o Turismo é a area
que mais contribui para o conhecimento do
estado do RJ no Brasil e mundialmente...

CONTRIBUICAO DAS AREAS PARA PROJEGAO DO
ESTADO DO RJ NO CENARIO BRSILEIRO E MUNDIAL

___________________________________________________________________________________________

—{
C
3
C
o]

____________________________________________________________________________________________

Esporte e

Petroleo 2Ye

Midia e entretenimento s [P

Jornalismo e publicidade “le
Construcao civil e
Industria e

Agronegocio Ve

1 2 3 A 5

Nota Meéedia

... 77% afirma que o
setor de midia aumenta o
turismo no estado

Grandes eventos esportivos,
culturais, de inovagao e de
entretenimento projetam o RJ
para o mundo através da midia e
movimentam diferentes setores
que se retroalimentam (turismo,
hotelaria, comércio)

Rio de Janeiro pata vou caN TRusT

EM UMA ESCALA DE 1A 5, EM QUE 1 QUER DIZER “NADA” E 5 QUER DIZER “MUITO”, ME DIGA O QUANTO VOCE CONCORDA QUE CADA UMA DAS AREAS A

@ SEGUIR CONTRIBUI PARA TORNAR O ESTADO DO RIO DE JANEIRO MAIS CONHECIDO NO CENARIO BRASILEIRO E MUNDIAL: ___



QUAIS EVENTOS COLOCAM O RIO NO
CENTRO DO MUNDO

Carnaval: é a "maior festa do mundo" e o desfile das escolas de samba é o movimento cultural mais
forte do pais, com grande expressao internacional. “Quando se pensa em carnaval, pensa em Rio de
Janeiro e o mundo todo fica de olhos atentos ao que acontece no Rio de Janeiro”

Réveillon: vitrine mundial. E ele quem ilustra as capas dos principais jornais do mundo quando o
assunto é a virada do ano e fogos.

Rock in Rio: "o maior festival de musica do mundo", nasceu no Rio e € um evento que coloca a
cidade na midia global.

Grandes shows internacionais: “um golago” da atual gestao do Rio de Janeiro. Lady Gaga e Madonna
transformaram a cidade do carnaval na cidade do pop no més de maio, movimentando milhdes na
economia local.

Eventos de inovacao e tecnologia: o Web Summit, o Rio Innovation Week, e o Rio 2C sdao exemplos
de um esforgo de planejamento estratégico para posicionar o Rio como "capital da inovagao da
América Latina" e um hub tecnolégico, atraindo publico e debates nacionais.

Eventos Literarios: a Bienal do Livro e a Flip movimentam e impactam nao apenas na cultura, como
na formagao de milhares de pessoas.

Eventos Esportivos: O Rio Open e a Maratona do Rio atuam como vitrines estratégicas para o
Estado. Mais do que competigoes, sao catalisadores de visibilidade que reforcam a marca Rio perante
o publico brasileiro e a audiéncia global.

Quaest

Rio de Janeiro DATA YOU CAN TRUST



O IMPACTO DA MIDIA
NO ESTADO

Rio de Janeiro



MODELO DIAGNOSTICO
Percepcao de Impacto do
setor de midia

AS TRES
ALAVANCAS DE
AVALIAGCAO

1. Economico

Impacto observado no desenvolvimento
econOmico, na arrecadagao de impostos, na
geracao de empregos e no fortalecimento
de outros setores da economia

2. Social e Simbdlico

Impacto observado no valor de imagem do
RJ, na identidade e na representatividade

3. Cultural

Impacto observado na construcao de
comportamentos e criacao de tendéncias




Indicadores

Quaest
ALAVANCAS DE
AVALIACAO

Quaest

Rio de Janeiro DATA YOU CAN TRUST

ECONOMICO

SOCIALE
SIMBOLICO

INFLUENCIA NOS MODOS DE VESTIR E FALAR
IMITAGAO DE PERSONAGENS/APRESENTADORES
TESTE DE RECEITAS VISTAS NA MiDIA

COPIA DE CORTES DE CABELO

COPIA DE ESMALTE/ROUPA/MAQUIAGEM
COMPRAS INFLUENCIADAS PELA MiDIA

COMPRAS POR PROPAGANDAS
CONFIANCA EM RECOMENDAGOES
RECOMENDAGCOES A TERCEIROS
PLANEJAMENTO DE VIAGENS
APRENDIZADO SOBRE CAUSAS SOCIAIS
USO DE BORDOES/GIRIAS

INTERESSE POR ESPORTES



Percepcao de impacto do setor de midia no
estado esta ligada, principalmente, a economia

ECONOMICO SOCIAL E SIMBOLICO CULTURAL
% de contribuicao para
percepcao de impacto
do setor de midia ,
\ | ’
\ | 7
h N I -~ -
N 1 P -
N / P -
\\ / ,
1 ! ,/
O Imaginario coletivo fluminense entende I " \  Paraos fluminenses, a influéncia da
que a produgdo midiatica atrai turismo para i ' midia na formacao de
a regido, movimentando outros setoresda 4 ' v o A comportamentos n3o é vista como
economia, gerando empregos e O impacto do setor de midia um fator significativo para
aumentando a arrecadacao de impostos na construcao de uma entender o impacto do setor

imagem positiva do Rio de
Janeiro € menor, embora
ainda seja significativo.

Quaest

Rio de Janeiro DATA YOU CAN TRUST
*% de explicabilidade de cada alavanca sobre a percepc¢ao geral de impacto do setor de midia. O % é alcan¢ado por meio de uma analise
estatistica multivariada (analise de regressdo) que identifica relacées de causa e efeito entre varidveis



IMPACTO
ECONOMICO I 80-90/0

Rio de Janeiro



Segundo os cariocas e fluminenses, o setor de midia impulsiona
significativamente a economia do estado, principalmente ao fomentar o
turismo

CONCORDANCIA COM AS AFIRMAGOES

A midia tem um papel fundamental
na divulgacao e promocgao do

) destino, atraindo turistas e

i gerando fluxo de consumo.

O setor de midia do RJ aumenta o turismo no
estado do Rio de Janeiro

O setor de midia do RJ movimenta outros setores
econdmicos na sua cidade ou regiao

O setor se mostra essencial nao
apenas por seu valor préprio, mas
também por potencializar o
desenvolvimento e a visibilidade
de outros segmentos econémicos.

Se o setor de midia saisse do RJ, a economia
do estado seria impactada negativamente

A industria de midia do RJ impacta positivamente a
arrecadacao de impostos e tributos estaduais e municipais

O setor de midia do RJ contribui para a geragao de
empregos na sua cidade ou regido

O setor de midia do estado do RJ contribui para o 58 21 18
desenvolvimento econémico do estado

M Concorda ’Nem concorda, nem discorda M Discorda BINS/NR

Quaest

Rio de Janeiro DATA YOU CAN TRUST

@ EM UMA ESCALA DE 1A 5, EM QUE 1 QUER DIZER “NADA” E 5 QUER DIZER “MUITO”, O QUANTO VOCE CONCORDA QUE _?



A relevancia do setor de
midia no Rio é evidente

-> Quase metade dos fluminenses conhece
alguém que trabalha no setor de midia (direta ou
indiretamente)

- 31% conhece pessoas que trabalham
indiretamente nesse setor

GRAU DE PROXIMIDADE COM OS TRABALHADORES

CONHECIMENTO DE TRABALHADORES NO SETOR DE MiDIA

Producéo de conteddo em audio, texto ou video

Servigos de beleza e estética para profissionais da industria
Servigos de alimentagao relacionados a industria

Transporte ou logistica relacionados a industria

Publicidade, marketing ou comercial para empresas de midia
Atividades de apoio a produgao de conteudo

Servigos de limpeza relacionados a industria

Outro

N&o conhece ninguém (Esp.)

NS/NR

11 -
s
7R
6
6l
6l
45
0:
51 -
11

CONHECIDOS NO SETOR DE MiDIA

Amigo proximo 30 I —
Conhecido OEEE
Familia direta (pai, mae, irméo, filho) 9 @ —_—
Familia estendida (avos, tios, primos) 'y
Colega de trabalho/estudo 10 =
Conjuge/parceiro(a) 5 —
Eu mesmo 3 —

NS/NR 0—

O impacto da midia fluminense esta
mais perto do que se imagina!

- -

71% das pessoas que conhecem alguém

no setor, tém uma relagao préxima com

esses individuos.

Quaest

Rio de Janeiro DATA YOU CAN TRUST

@ VOCE OU ALGUEM QUE VOCE CONHECE TRABALHA OU JA TRABALHOU DIRETA OU INDIRETAMENTE COM A PRODUGAO DE CONTEUDOS EM AUDIO, TEXTO OU VIDEO? OU SEJA, TRABALHA OU JA TRABALHOU COM...

QUAL E O SEU GRAU DE PROXIMIDADE COM ESSA OU ESSAS PESSOAS?



O setor de midia é um grande empregador e um ativador da economia,
embora a cadeia produtiva nao seja percebida como totalmente estruturada

A atividade é uma "grande empregadora", gerando | @
empregos diretos, indiretos e informais.

No entanto, o setor é visto como "mal
organizado" do ponto de vista econémico e

A comunicagao tem a capacidade de "ajudar a associativo. Embora existam nichos e
economia a girar" e "gerar consumo" para o setor organizacdes (sindicatos, associacdes), falta
anunciante, o comércio e o varejo. A verba um "grande ecossistema" ou um
publicitaria investida move o mercado. "organograma mais funcional, mais

pratico" que dé visibilidade e coesao ao
meio, dificultando a retencao de talentos e

O Rio "por si s6 ja € um hub de economia criativa". o fomento a competitividade. O valor esta
A midia se relaciona com a Economia Criativa como concentrado na capacidade de produgao de
a "matéria-prima" da producao de conteudo. conteudo e na capacidade de ativar a

economia e 0 consumo.

DATA YOU CAN TRUST
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The

Economist

Pelo bem ou pelo mal, aimagem do Brasil &
a imagem do Cristo Redentor com os
bracos abertos sobre a Guanabara

69%

dos cariocas e fluminenses acreditam que o RJ
representa e simboliza o Brasil internacionalmente

Ha Bzd 7
_blownit?

The
Economist

“Se o Brasil vai bem, a imagem é o Cristo Redentor na
Economist voando. Se vai mal, é o Cristo ‘caindo na lama’.”

A identidade e o lifestyle carioca sao mais do que apenas um ativo local, eles sao um
poder simbdlico que se projeta para o Brasil e o mundo, moldando a percepgao e o

imaginario da nacao.

@ EM UMA ESCALA DE 1A 5, EM QUE 1 QUER DIZER “NADA” E 5 QUER DIZER “MUITO”, O QUANTO VOCE CONCORDAQUE _____ ? w ﬁu&st
Rio de Janeiro DATA YOU CAN TRUST

The Economist. “Brazil takes off”. 14 de novembro de 2009. Disponivel em: https://www.economist.com/weeklyedition/2009-11-14
The Economist. “Has Brazil blown it?”. 27 de setembro de 2013. Disponivel em:https:/www.economist.com/leaders/2013/09/27/has-brazil-blown-it



https://www.economist.com/weeklyedition/2009-11-14
https://www.economist.com/leaders/2013/09/27/has-brazil-blown-it

,;,1 "'
48

Visao dos insiders do mercado

Marcas alcangcam sucésso € internacionalizacao
quando passam a usar o branding Rio de Janeiro
e utilizar o soft power carioca como produto.

DATA YOU CAN TRUS



Midia fluminense é
motivo de ORGULHO para
a populacao quando é
reconhecida reconhecida
internacionalmente

Cariocas e fluminenses
acreditam que filmes e
séries melhoram a
percepc¢ao do RJ no Brasil
e no Mundo, atraindo mais
turistas e impulsionado a
economia

46°%

Diz sentir orgulho do setor de
midia do estado

71%

Diz ter sentido orgulho da
vitoria do Brasil no Oscar

59%

Acredita que novelas, filmes e
séries do RJ melhoram percepcgao
do estado no Brasil e no mundo

@ EM UMA ESCALA DE 1A 5, EM QUE 1 QUER DIZER “NADA” E 5 QUER DIZER “MUITO”, O QUANTO VOCE CONCORDAQUE ______?



A comunicacao do Rio de Janeiro € a_principal lente e caixa de
ressonancia de soft power do estado

CONCORDANCIA COM AS AFIRMAGOES

Novelas, filmes e séries gravadas no estado do RJ ajudam
a melhorar a percepgdo do RJ em outros estados e no exterior

A midia tem um papel duplo: de
um lado, melhora a imagem do
estado; de outro, reforca aspectos
negativos, principalmente por
mostrar quase sempre apenas a

cidade do Rio de Janeiro

Jornais e revistas do estado do RJ ajudam a melhorar a percepgao
do RJ em outros estados e no exterior

A midia do estado s6 foca na cidade do RJ

A midia retrata apenas o lado negativo do estado do RJ

B Concorda Nem concorda, nem discorda M Discorda FINS/NR

No entanto, essa superexposicao traz tanto o bonus de ser uma
referéncia global quanto o 6nus de ter seus problemas amplificados

DATA YOU CAN TRUST

Rio de Janeiro

@ EM UMA ESCALA DE 1A 5, EM QUE 1 QUER DIZER “NADA” E 5 QUER DIZER “MUITO”, O QUANTO VOCE CONCORDAQUE ______?



O setor é motor de tendéncias e identidade, mas seu papel como
transformador cultural ainda é adormecido

O Rio é um "exportador de tendéncias”. Os produtos culturais realizados no Rio se reverberam no Brasil inteiro e se tornam
"estilo de vida". A marca Rio de Janeiro em si € um ativo que aumenta o valor de produtos no exterior.

/ APENAS APENAS
AFIRMA GOSTAR DE VER SE SENTE ACHA QUE SEU BAIRRO
SEU BAIRRO OU REPRESENTADO OU COMUNIDADE E
COMUNIDADE PELAS PRODUGCOES REPRESENTADO
REPRESENTADO NA TV MIDIATICAS ADEQUADAMENTE NA TV

Ha um movimento da midia em "se adequar a realidade" e trazer mais aspectos de diversidade
e reflexo da populagcao, mas ainda é insuficiente perto da diversidade percebida na cultura e
sociedade carioca. A favela nao se vé nas novelas - e nao compra o que nao é sobre ela.

Rio de Janeiro pata vou caN TRusT
@ EM UMA ESCALA DE1A 5, EM QUE 1 QUER DIZER “NADA” E 5 QUER DIZER “MUITO”, O QUANTO VOCE CONCORDA QUE ?
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CULTURAL I 0070/ O

Rio de Janeiro



Em um cenario onde fluminenses desconfiam de
recomendacoes em novos formatos digitais, a midia
tradicional assume o papel vital de autenticadora do conteudo
que circula nas redes sociais

47%0

Diz nao confiar em
recomendacgoes que
recebem em podcasts e
videos do YouTube

@ EM UMA ESCALA DE 1A 5, EM QUE 1 QUER DIZER “NADA” E 5 QUER DIZER “MUITO”, O QUANTO VOCE CONCORDA QUE _

Desconfianca é ainda maior entre os que nao sao usuadrios
Eventuais de midia (70%) e entre os mais velhos (57%)

Confio nas recomendacdes que recebo Heavy User Moderado Eventual

em podcasts e videos do YouTube m n m m i “

16a25 26 a40 41a60 Acima de
Confio nas recomendagodes que recebo anos anos anos 60 anos

em podcasts e videos do YouTube 38 m 32 m 28 m 20 m



A MIDIA FLUMINENSE E
O PODER PUBLICO

Rio de Janeiro



O poder simbolico depende também de investimento publico

mMoircoM  Quaest
Rio de Janeiro DATA YOU CAN TRUST



Os fluminenses reconhecem
gue o apoio do poder publico
ao setor de midia é essencial,
ja que ele gera beneficios
amplos para a sociedade por
meio de um efeito cascata que
movimenta e interliga diversos

segmentos da economia. AR

No entanto, quando
questionados se esse setor ja
recebe o suporte necessario,
as opinioes se dividem.

-
-
-
-

. Issorevela uma percepgao ambigua
® sobre o real alcance das politicas de
incentivo existentes.

@ EM UMA ESCALA DE 1A 5, EM QUE 1 QUER DIZER “NADA” E 5 QUER DIZER “MUITO”, O QUANTO VOCE CONCORDAQUE ______?

CONCORDANCIA COM AS AFIRMAGCOES

E importante que o poder publico apoie o setor de midia no estado do RJ _

Quando o poder publico apoia o setor de midia, € bom para todo mundo

0 setor de midia do estado do RJ recebe apoio suficiente do poder publico -

BConcorda Nem concorda, nem discorda  MDiscorda  BINS/NR

- -~ DADOS SECUNDARIOS CONFIRMAM ESSA PERCEPCAO!

Financiamento publico como motor de contratacao
Correlagao superior a 0,95 entre financiamento federal para o
setor setor de midia no RJ e admissoes em todas as categorias
demograficas

DATA YOU CAN TRUST

Rio de Janeiro



DESAFIOS E ARESTAS _
PARA A CONSOLIDAGAOE
EXPANSAO DO SETOR

Rio de Janeiro



O principal desafio estrutural € o esvaziamento economico e a
perda de protagonismo para Sao Paulo, que se consolidou como o
centro de negdcios e o polo financeiro do pais

Anunciantes sediados no Rio estao optando por agéncias de Sao Paulo, o que causa
uma perda de receita para agéncias e veiculos cariocas.

A perda de faturamento leva as agéncias do Rio a investirem menos em
capacitacao, ferramentas e profissionais, o que, por sua vez, reforca a percepcao de
que as agéncias paulistas sao mais preparadas, perpetuando o éxodo.

A falta de oportunidades e o ambiente menos competitivo levam a uma "migracao
de talentos" e de profissionais qualificados para Sao Paulo, o que dificulta a
renovacao do mercado local.

Rio de Janeiro pata vou caN TRusT



VISAO DE FUTURO:
OPORTUNIDADES E
AVENIDAS DE
CRESCIMENTO

Rio de Janeiro
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As oportunidades de crescimento no Rio
de Janeiro se concentram na
capitalizacao de sua forca cultural e na
adocao acelerada de novas tecnologias

O Rio deve se posicionar como um "lugar de experiéncias" ,
abracando e fomentando eventos em que a cidade é o
cenario principal, como grandes shows e maratonas.

O foco deve ser o incremento da producao de conteudo
local e manifestacoes artisticas a partir do Rio de Janeiro.
Isso inclui buscar formas de incentivo para impulsionar a
vocacao artistica e cultural.

Os veiculos de midia devem usar sua credibilidade para
atrair os grandes debates nacionais para o Rio,
posicionando a cidade em um grande think tank.

Rio de Janeiro

Quaest

DATA YOU CAN TRUST



A forca da marca “Rio”
deve transbordar os
limites da capital.

A estratégia exige
reposicionar o Estado
como um polo de
experiéncias,
descentralizando o
calendario de eventos
para impulsionar o
turismo regional.

19 DE JUNHO A 5 DE JULHO
@ABAUERNFEST

= Jﬂﬂl‘,‘v‘(:
5 -t
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* 2024 *

PROGRAMACAO



Os modais mais promissores nao sao necessariamente os digitais
puros, mas sim aqueles que integram as tecnologias para garantir
maior acessibilidade e relevancia

A TV aberta continua sendo um modal crucial por ser o mais democratico e gratuito. ATV 3.0 é um
futuro promissor, transformando a TV em interatividade e ampliando a conexao com o espectador

O ambiente digital, como o investimento em VideoCast por emissoras de radio, mostra resultados e
cria conteudos com "certa permanéncia". As redes sociais e plataformas digitais sao a grande
alavanca de volume e repeticao.

DATA YOU CAN TRUST

Rio de Janeiro




CONSIDERAGOES
FINAIS

Rio de Janeiro



Soft Power: a lente para mensurar os
impactos da midia e comunicacao carioca

O soft power - a capacidade de influenciar
por atracao e apelo cultural - é a métrica
central e um dos ativos mais valiosos do
setor carioca.

O Rio de Janeiro é o "simbolo nacional" e a
"imagem do Brasil para o mundo". A midia
carioca atua como a lente amplificadora desse
poder, transformando o "jeito carioca de ser"
em um produto consumivel nacional e
internacionalmente.

DATA YOU CAN TRUST

Rio de Janeiro




Como mobilizar o soft power: passando do "Todo Mundo no
Rio" para o "Rio em Todo Lugar"

NARRATIVA DE INOVAGAO:

POLITICA DE ESTADO CRIATIVA:

MONETIZAR OS ATIVOS CULTURAIS:

O ONUS DA IMAGEM:

ENGAJAR AS NOVAS GERAGOES:

Alinhamento do Branding, com a comunicagao alinhada a estratégia de consolidar o Rio como "Al
City" e capital da inovagao, equilibrando a imagem de beleza com a de competéncia tecnolégica e
exceléncia académica.

Construcao de um plano estratégico de comunicacao de longo prazo, que va além da boa vontade
personalista.

Implementar politicas publicas estruturadas que deem incentivos fiscais para que grandes
empresas sediadas no Rio contratem empresas e talentos de comunicacgao locais, revertendo o
fluxo de receitas para Sao Paulo. Comunicar o "potencial invisivel" do Rio para atrair investimento.

A midia deve reforcar seu papel de informar com credibilidade e conscientizar, combatendo a
desinformacao. O setor deve fazer um esforco consciente para dar mais foco e volume as noticias
positivas sobre eventos, economia e turismo.

Cativar as geracoes mais jovens (Alpha e Z) para garantir que o habito de consumir a midia
tradicionalmente carioca nao seja perdido na transicao geracional.

Quaesl

Rio de Janeiro DATA YOU CAN TRUST



Quaest

DATA YOU CAN TRUST

contato@quaest.com.br
(31) 3018.6195
www.quaest.com.br

quaest.com.br @ contato@quaest.com.br @ quaestpesquisa 9 quaestpesquisa quaestpesquisa
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OS CARIOCASE

FLUMINENSES
PERFIL DA AMOSTRA

Rio de Janeiro



Distribuicao da amostra

DISTRIBUICAO DA AMOSTRA POR REGIAO DO ESTADO DO RIO DE JANEIRO

Baixadas

Centro Fluminense
Metropolitana do RJ
Noroeste Fluminense
Norte Fluminense

Sul Fluminense

5

Rio de Janeiro

DATA YOU CAN TRUST



FAIXA ETARIA

SEXO
16 a 25 anos 16

26 a 40 anos 28

41 a 60 anos 34

Acima de 60 anos 22

53 47% s

Parda 38

RAGCA
o 44 I

°/ Outra 1
©

Quaesl NS/NR 0
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ESCOLARIDADE RENDA FAMILIAR

Sem instrugado e fundamental incompleto 20
Até 3 SM 46

Ensino fundamental completo e médio 14
incompleto

Ensino médio completo e superior 43
incompleto

Mais de 7 SM 20

Ensino superior completo 23

OCUPAGCAO
Trabalho informal/auténomo/bico 38 I __________________________________ I __________________________
Trabalhador formal 10 s —
Aposentado 15 I 6 40/0 P E A
Dona/dono de casa 125 — :
Funcionario publico 4 — ~
Estudante 4= 360/0 NaO PEA
Desempregado 3
Desalentado 25 T
Empregador/Empresario 256
Profissional liberal 1

Quaest

EStaglé ”O/Menor aprendlz 0 r Rio de Janeiro DATA YOU CAN TRUST




No pds- pandemia, setor de midia do Estado do Rio de Janeiro vive periodo
de recomposicao estrutural, com mudanca na forca de trabalho*

Evolucao do Setor Audiovisual por Mesorregiao - Rio de Janeiro

Numero de eslabelecimentos alivos (2022-2023)

Crescimento empresarial 6.000

concentrado

O numero de
estabelecimentos ativos
cresceu 65% entre 2022-2023
(de 3,6 mil para 6,0 mil),
impulsionado quase
exclusivamente pela Regiao
Metropolitana, evidenciando
retomada pés-pandemia mas
com centralizagao territorial
extrema.

=
o
S
o

2.000

Numero de Estabelecimentos

0 o= o
2022
Ano
__ == Baixadas Metropolitana Do Rio De Janeiro - Norte Fluminense
Mesorregiao - s - -
Centro Fluminense - Noroeste Fluminense Sul Fluminense

*dados da RAIS e do financiamento publico a partir de 2023 COM ﬂU&St

Rio de Janeiro DATA YOU CAN TRUST



HABITOS DE MIDIA | POR ESCOLARIDADE ‘. -
O acesso a informacao elevao

Ensino Ensino

Sem o g ° ” °
instrgaos fgg;ag,:;;gt;' co."n‘::’e"::,e — desejo de efcolher pela propria
incompleto inc':mploeto inscl:)pnel;l::o compEe p rog ra m a ga o

Assistir TVaberta IvyEEFE] EVOEEED] BEYEEEE:] BN yYE
Assistir aplicativos de streaming EVEYEE BEYEEEDE BEOEEED] BT

BSim BNZo FNS/NR

HABITOS DE MiDIA | POR FAIXA ETARIA

TV abert ind t3 16a25anos 26a40anos 41 a 60 anos ‘;‘g"a‘:::"
aberia alnda esta
o Assistir TV aberta
presente na realldade Assistir TV fechada 7 73
dos jovens, mas radio Assistir aplicativos de streaming 57 43 7 73
o o 60 40
divide espaco com 3070

podcasts e aplicativos A

de musica

2
0 80
37 63

Assistir programas ao vivo no Youtube 37 63
Assistir videos gravados no Youtube
Ler jornais ou revistas online

Jovens também sao os que Ler jornais ou revistas impressos
Mmais vao ao cinema BSim MNdo ENS/NR

5 B 0 ¢ S
o
~
ool oo
| by eoxla

Quaest
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A midia é uma companheira fiel dos cariocas e
fluminenses em seus momentos de relaxamento no
lar!

SITUACOES DE USO

N
-
-
~

Ouvir musica em aplicativos 43 2 7 2122

Ouvir radio .21 | 16 5 32122

Escutar podcasts

Ler jornais ou revistas online 9 14 48 17 41214

Assistir programas ao vivo no Youtube 6 51213

- Em casa, para relaxar

- Enquanto esta se deslocando/no transito
- Durante o trabalho/estudos

4 6 123 1 - Para se informar/acompanhar noticias

' - Antes de dormir/na cama

-
w
(4]
~

©
&

Ler jornais ou revistas impressos 14 13214

o
-
L2
o
a

Assistir videos gravados no Youtube

Assistir TV fechada m B Durante atividades fisicas
- Com amigos ou familia
Assistir aplicativos de streaming I Para entretenimento rapido/pausas curtas
. o N || Paraacompanhar eventos esportivos
Assistir TV aberta —
Ir ao cinema 51 81 9 4

Quaest

Rio de Janeiro DATA YOU CAN TRUST
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ASSUNTOS DE INTERESSE

Entretenimento/Variedades 9 -
Séries 70—
Politica 6 @ —
Religido/Espiritualidade 4 —
Musica/Videoclipes 4 m———
Humor/Comédia 3 —

Estilo de vida/Moda/Beleza/Saude 2 m=-
Novelas 2
Contetdo educativo/Documentarios 2

Tecnologia/Games/Ciéncia 2 =
Negocios/Empreendedorismoy/Finangas 2 =

Cultura pop/Celebridades 1=
Infantil/Desenhos 1=
Outro 2 -

NS/NR 3

@ QUAIS ASSUNTOS OU TEMAS MAIS TE INTERESSAM NESTES CANAIS DE COMUNICAGAO? MAIS ALGUM?

Rio de Janeiro

DATA YOU CAN TRUST



/ ODIA gl

NETFLIX

Os canais de EYXYTRA
midia
preferidos dos
cariocas e O GLOBO |
fluminenses el
Flow
Mélodiafm

rcoM  Quaest
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CANAIS DE TV ABERTA MAIS ASSISTIDOS

TVGlobo 45
Record TV 25
SBT 20

Band 6
Redetv! 1

Outra 2

NS/NR 1

DATA YOU CAN TRUST

Rio de Janeiro

@ QUAIS EMISSORAS DE TELEVISAO ABERTA VOCE MAIS ASSISTE? MAIS ALGUMA?



Globonews

CNN Brasil
Sportv

Bandnews

HBO

Telecine

Record News

Tnt

ESPN

Multishow
Discovery Channel
Viva

Premiere

Gnt

Fox Sports
Jovem Pan News
Cinemax
Megapix
Paramount Network
History Channel
Outra

NS/NR

 —

[}

NO= === NN WWWWWAUNINIONWOON

CANAIS DE TV FECHADA MAIS ASSISTIDOS

@ QUAIS EMISSORAS DE TELEVISAO FECHADA VOCE MAIS ASSISTE? MAIS ALGUMA?

‘ hio de Janeiro

Quaest

DATA YOU CAN TR!



FM O Dia, JB FM, Melodia e Radio Tupi sao as radios
mais consumidas pelos cariocas e fluminenses

RADIOS MAIS OUVIDAS

FM O Dia
Super Radio Tupi
JBFM
Melodia

Réadio Globo
93 FM

Jovem Pan
Réadio Mix FM
Cbn
Bandnews FM
Energia 97 FM
Paradiso
Antena 1
Radio 89 FM — a radio rock
Cidade
Bandeirantes
Radio Feliz
Mania Rio
Positiva

QOutra

NS/NR

4 Rio de Janeiro
¥ 4
s

@ QUAIS RADIOS VOCE MAIS ESCUTA? MAIS ALGUMA?
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PODCASTS MAIS OUVIDOS

Podpah

Flow Podcast

Café da Manha
Inteligéncia ltda.
Café com Deus Pai
Mano a Mano
Nerdcast

Poddelas

Nao inviabilize

O assunto

Jota Jota Podcast
Foro de Teresina
Gostosas Também Choram
QOutro

NS/NR

[SS.\

N
NOmdadadadada=aPBNWWWwoeN

£

i mMoirooM  Quaest
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@ QUAIS PODCASTS BRASILEIROS VOCE MAIS ESCUTA? MAIS ALGUM?



CANAIS DO YOUTUBE MAIS ASSISTIDOS

Cazé TV

Whindersson Nunes
Felipe Neto

Vocé Sabia?

Marilia Mendonga
Canal Kondzilla

Maria Clara & JP
Luccas Neto — Luccas Toon
Canais da Rede Globo
Enaldinho

Galinha Pintadinha
Aqueles Caras
Gusttavo Lima Oficial
Bispo Bruno Leonardo
Renato Garcia

T3ddy

Outro

NS/NR
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i mMoirooM  Quaest
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STREAMINGS MAIS ASSISTIDOS

Netflix 50

PrimeVideo 15

Globoplay 11
Disney+ 6
HBO Max 6
Paramount+ 15

Outro 4 —

NS/NR 7-—

DATA YOU CAN TRUST
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@ QUAIS STREAMINGS [ISTRIMINS] VOCE MAIS ASSISTE? MAIS ALGUM?



JORNAIS E REVISTAS ONLINE MAIS LIDOS

G1 (Globo)

O Globo

O Dia

Extra

UOL Noticias
Folha de S. Paulo
R7 Noticias

Veja

N

U adaadaaNwbhbogoOO

I

o=y

Estadao

Istoé

Revista Piauf

Pequenas Empresas & Grandes Negdcios
Outro

NS/NR

-t

DATA YOU CAN TRUST
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JORNAIS E REVISTAS IMPRESSOS MAIS LIDOS

OGlobo 24

Extra 16

ODia 15

Veja 7

Meia hora 5

Istoé 2

Folha de S. Paulo 2
Jornal do Brasil 1
Vogue 1

Outro 15

NS/NR 12

DATA YOU CAN TRUST
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@ QUAIS JORNAIS OU REVISTAS IMPRESSOS BRASILEIROS VOCE MAIS LE? MAIS ALGUM?



57%

afirma preferir ver
conteudo nacional
na TV, internete
streaming

Principalmente com o
objetivo de se manter
informado sobre o que
acontece no pais

CONSUMO DE NOVELAS NACIONAIS

___________________________________________________________________________________________

Se indentifica mais (valores, cultura, nacionalismo) 14 -—
E mais facil de entender (lingua e referéncias) 13000

Produgdes sdo de qualidade/melhores/mais interessantes 13 -—

Para valorizar a cultura do pais 4=
Outro 5 —
NS/NR 24

Esse resultado explica a preferéncia por consumir
Noticias e Jornalismo nos canais de midia

EM UMA ESCALA DE 1A 5, EM QUE 1 QUER DIZER “NADA” E 5 QUER DIZER “MUITO”, O QUANTO VOCE CONCORDA COM A FRASE:

@ POR QUE VOCE PREFERE VER CONTEUDOS NACIONAIS?

QUAIS ASSUNTOS OU TEMAS MAIS TE INTERESSAM NESTES CANAIS DE COMUNICAGAO? MAIS ALGUM?

_______________________________________________________________________
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Quaest CONSUMO DE NOVELAS NACIONAIS

Rio de Janeiro DATA YOU CAN TRUST
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Gosta, mas consome pouco 23 —_—

Ainda que a maioria prefira

ver conteldo nacional . 44_

na TV, internet e streaming...
NS/NR 1}

O entretenimento
brasileiro é CONSUMO DE SERIES E FILMES NACIONAIS

consumido em menor \
proporcao

o
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__________________________________________________________________________

Gosta, mas consome pouco 31 ——

NS/NR 1 E'

EM RELAGAO AS NOVELAS NACIONAIS, VOCE DIRIA QUE....

EM UMA ESCALA DE 1A 5, EM QUE 1 QUER DIZER “NADA” E 5 QUER DIZER “MUITO”, O QUANTO VOCE CONCORDA COM A FRASE:
@ EM RELAGAO AOS FILMES E SERIES NACIONAIS, VOCE DIRIA QUE....



NOVELAS
NACIONAIS

MOTIVOS

43% Falta de tempo

27% Nao me identifico com os temas
ou histdrias das novelas atuais

44°% NAO GOSTA E NAO CONSOME

MOTIVOS

27% Conteudo nao combina com os
meus valores/interesses

19% Nao me identifico com os temas
Oou personagens

15% Nao tenho interesse em
acompanhar histérias diariamente

EM RELAGAO AS NOVELAS NACIONAIS, VOCE DIRIA QUE....
EM RELAGAO AOS FILMES E SERIES NACIONAIS, VOCE DIRIA QUE....

@ POR QUE VOCE NAO ASSISTE TANTAS NOVELAS/SERIES/FILMES NACIONAIS?
POR QUE VOCE NAO GOSTA DAS NOVELAS/SERIES/FILMES NACIONAIS?

SERIES E FILMES
NACIONAIS

MOTIVOS

38% Falta de tempo

19% Nao me identifico com os temas
abordados

28% NAO GOSTA E NAO CONSOME

MOTIVOS

23% Conteudo nao combina com os
meus valores/interesses

20% Nao me identifico com os temas
Oou personagens

19% Nao tenho habito de assistir

Com o pouco tempo
livre disponivel,
fluminenses nao
priorizamo
entretenimento
nacional por
desconexao com as
tematicas abordadas

Quem nao gosta,
afirma que producoes
vao contra seus
valores e interesses

Quaest

Rio de Janeiro DATA YOU CAN TRUST



Para os cariocas e fluminenses, a cidadedo RJ éo
polo criativo, cultural e de producao midiatica do
Brasil!

TOP OF MIND | CIDADES

' Mm
'
)
1 O
=
' D
|
:\D
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Eq‘

Novela 68

N S

Comunicar-se é uma vocagao

CUCEuCI. 61 24 32 10
i ' ! historica e cultural para o
. Brasi 128 13 [N carioca, que tem o Rio como
cravicace T T I i palco do Brasil ¢ do mundo.
NI 49 10 BN 9 22§ Historicamente, ter sido
Publcidade capital do Brasil traz 2o Rio
de Janeiro o peso da
UCCCH. 41 3 |5 17 vanguarda, com decisdes
Marketing 39 37 13 20 politicas, sociais e culturais.
Economia

BRio de Janeiro  MS3o Paulo Salvador MBrasiia HMOutra BNS/NR

DATA YOU CAN TRUST

Rio de Janeiro

@ QUAL E A PRIMEIRA CIDADE BRASILEIRA QUE VEM A SUA CABEGA QUANDO EU FALODE ______ ?




A realizacao destes grandes eventos gera um "efeito cascata" que
impacta positivamente diversas areas no Rio de Janeiro e se
estende para outros estados brasileiros

A comunicagao carioca, através da cobertura destes eventos, funciona como um mega soft sell
do lado bom do Rio: suas belezas, seu povo e suas paisagens. A transformacao da sua beleza
natural e criatividade em produto para o consumo internacional.

O papel da midia é triplo: atuar como um catalisador, amplificador e, sobretudo, como um
guardiao e promotor da imagem do estado. Sem o setor de comunicacao, a vocagao do Rio como
"palco" nao teria o alcance, a repercussao e o impacto econémico que possui.

DATA YOU CAN TRUST

Rio de Janeiro



O setor de midia, ao divulgar grandes eventos, impulsiona a economia
fluminense e contribui para o PIB do estado

TURISMO E HOTELARIA: o setor hoteleiro, que é "casado" com o Rio , € massivamente
impactado, com eventos como a Rio Innovation Week e grandes shows atingindo 80% a
90% de ocupacao em toda a rede hoteleira. Isso fomenta o turismo interno e atrai
turistas estrangeiros.

COMERCIO E SERVICOS: hd um aumento significativo no movimento do comércio
(supermercados, varejo), que pode chegar a 15% de crescimento nas vendas em funcao
de grandes shows. A economia dos transportes (aéreo e terrestre) e a cadeia de servigos
como um todo também se beneficiam.

CADEIA PRODUTIVA E EMPREGO: o setor de midia e comunicacao gera emprego direto,
indireto (como cabeleireiras e costureiras na producao setor de midia), e informal. A
realizacao de eventos impulsiona a producao local de conteudo e a industria criativa,
garantindo o uso continuo de infraestrutura.

DATA YOU CAN TRUST
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CONCORDANCIA COM AS AFIRMAGCOES

Me senti orgulhoso da vitéria do Brasil no Oscar
0 RJ simboliza/representa o Brasil internacionalmente

Eu gosto de ver meu bairro ou comunidade representado na TV

Novelas, filmes e séries gravadas no estado do RJ ajudam
a melhorar a percepgéo do RJ em outros estados e no exterior

Jornais e revistas do estado do RJ ajudam a melhorar a percepgao
do RJ em outros estados e no exterior

A midia do estado s6 foca na cidade do RJ

Me sinto orgulhoso do setor de midia do RJ

A midia retrata apenas o lado negativo do estado do RJ

Me sinto representado pelas produgées de video, dudio e texto sobre o RJ

0 meu bairro ou comunidade é representado adequadamente na TV

M Concorda “'Nem concorda, nem discorda M Discorda

FINS/NR

Para os cariocas e
fluminenses, as
producoes
audiovisuais sao
potentes vetores
de representacao
positiva do Estado
e do Brasil, e
catalisam
melhorias de
percepcao

Quaest

Rio de Janeiro DATA YOU CAN TRUST
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A "venda" do lifestyle carioca para o Brasil

5%

ASSOCIA AS NOVELAS A
CIDADE DO RIO DE JANEIRO

l_((

G

A(,ZREDITA QUE NOVELAS, FILMES E
SERIES DO RJ MELHORAM PERCEPCAO
DO ESTADO NO BRASIL E NO MUNDO

®

As novelas da Globo, majoritariamente produzidas
no Rio, foram historicamente o principal veiculo para
vender o lifestyle carioca e suas paisagens para o
pais. Elas formaram um imaginario nacional de
Helenas e favelas que sao procurados por turistas
quando vao ao Rio de Janeiro.

O estilo de vida mais "descolado, amigavel", que
busca o "equilibrio entre trabalho e lazer", é visto
como um "modelo perfeito" em um mundo de
burnout e cargas extenuantes. Esse ideal é
comprado pelo restante do Brasil.

Rio de Janeiro pata vou caN TRusT

EM UMA ESCALA DE 1A 5, EM QUE 1 QUER DIZER “NADA” E 5 QUER DIZER “MUITO”, O QUANTO VOCE CONCORDA QUE _ ?

QUAL E A PRIMEIRA CIDADE BRASILEIRA QUE VEM A SUA CABEGA QUANDO EU FALO DE

?



O setor lida com o paradoxo de ter que
vender uma imagem de "Cidade
Maravilhosa" enquanto também precisa
reportar uma realidade dura

Violéncia em superlupa: por ser a "caixa de ressonancia," a
violéncia no Rio recebe mais atencao, sendo contada de
maneira "mais crua" do que em outros estados. Isso amplifica a
percepcao de inseguranca e prejudica o investimento. O que
acontece na cidade do Rio de Janeiro, em termo de seguranca
publica, é imediatamente transformado em noticia nacional.

O 6nus e o bdonus de ter o jornalismo concentrado na capital
traz para si o palco também da seguranca publica nacional - e,
consequentemente, da inseguranca.

O onus de ser o centro: “nao da tempo de entender o que esta
acontecendo e é precios agir imediatamente”

DATA YOU CAN TRUST

Rio de Janeiro




A midia influencia diretamente o modo como as pessoas se
comportam, mas essa influéncia quase nunca é lembrada quando o
fluminense pensa no papel do setor dentro do estado

CONCORDANCIA COM AS AFIRMAGCOES

J4 testei alguma receita que vi, li ou ouvi em midias 66
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Programas de midia influenciam como nos vestimos e falamos
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Aprendi algo novo sobre uma causa social em midias

J& comprei algum item gue vi ou ouvi em midias
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Jé comprei algum item apds ver uma propaganda em midias
Jé recomendei algo a alguém a partir do que vi ou ouvi em midias

Ja planejei uma viagem para algum lugar que vi em midias

J& usei um bordao, giria ou expressao usada por
algum personagem ou apresentador

Jé conheci ou passei a acompanhar um esporte
apos ter visto em midias
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Ja copiei o0 esmalte, roupa, sapato ou maquiagem que vi em midias

Ja imitei o jeito de um personagem ou apresentador

w
~
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Ja copiei um corte de cabelo que vi em midias

29 22 47

Confio nas recomendagdes que recebo em podcasts e videos do youtube

M Concorda "Nem concorda, nem discorda M Discorda BINS/NR

Quaest
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O aumento da exposicao aos conteudos de midia intensifica
sua influéncia sobre o comportamento das pessoas

CONCORDANCIA COM AS AFIRMAGOES | POR INTENSIDADE DE USO

2 HeavyUser ' Moderado Eventual

55 1726
3111 57
53 11 35

Programas de midia influenciam como nos vestimos e falamos

Ja imitei o jeito de um personagem ou apresentador

Ja testei alguma receita que vi, li ou ouvi em midias

Ja copiei um corte de cabelo que vi em midias

Ja copiei o esmalte, roupa, sapato ou maquiagem que vi em midias
Ja comprei algum item que vi ou ouvi em midias

Ja comprei algum item apos ver uma propaganda em midias
Confio nas recomendagdes que recebo em podcasts e videos do youtube
Ja recomendei algo a alguém a partir do que vi ou ouvi em midias
Ja planejei uma viagem para algum lugar que vi em midias

Aprendi algo novo sobre uma causa social em midias

Ja usei um bordéo, giria ou expressdo usada por algum personagem ou apresentador
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Jé conheci ou passei a acompanhar um esporte apos ter visto em midias

M Concorda /Nem concorda, nem discorda M Discorda MINS/NR
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* trabalhadores empregados no setor...
/

®

Em periodos de maior financiamento publico...

Ha melhor remuneracao* dos

e Haaltissima correlacdo (0.9) entre grau de
investimento publico e salario médio geral do
setor

e Trabalhadores dos sexos masculino e feminino
sdo igualmente beneficiados (correlacdo de 0.9 e
0.83, respectivamente)

e Trabalhadores pretos e pardos também sao
beneficiados (correlacdo de 0.82), mas partem de
patamares salariais inferiores

Financiamento publico atua como seletor: Concentragao e valorizacao de segmentos técnicos e especializados.

...Mas nao ha, necessariamente,
expansao de postos de trabalho*.

e A correlagdo entre o financiamento publico e o
total de vinculos ativos do setor é negativa (-0.9),
padrao que se repete entre diferentes grupos
demograficos

e A excecao sao os profissionais de nivel superior
(correlagdo positiva, mas leve, de 0.05), indicando
que o fomento tende a estimular a permanéncia
de profissionais altamente qualificados na
industria

Mercado formal se torna mais restrito, porém mais bem remunerado - financiamento publico é necessario para a

profissionalizacao!

Rio de Janeiro

*ANALISE DE DADOS DA RAIS (RELAGAO ANUAL DE INFORMAGCOES SOCIAIS) SOBRE O MERCADO DE TRABALHO FORMAL E DO VOLUME DE FINANCIAMENTO

FEDERAL DO setor de midia NO ESTADO DO RIO DE JANEIRO (2020-2023)

Quaest
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A valorizacao pela esfera publica é inconstante e frequentemente vista
como uma "politica de governo" e nao uma "politica de estado"

A Prefeitura do Rio é vista como fazendo um grande esforco para colocar o Rio de
Janeiro como palco do mundo e na criagao de eventos.

No entanto, falta uma politica de estado mais estruturada e com visao de longo
prazo para a midia, criatividade e cultura. A auséncia de incentivos para a
publicidade e a retencao de talentos € uma preocupacao hoje.

O “pulo do gato” é transformar acoes em uma politica de Estado com orcamento,
politicas publicas e estrutura para o crescimento de inovacao e cultura.

DATA YOU CAN TRUST

Rio de Janeiro



CONCORDA‘!‘ICIA COM AS AFIRMA§6ES DE IMPACTO Ec0N6M|qo | POR
CONCORDANCIA COM A IMPORTANCIA DO APOIO DO SETOR PUBLICO

0 setor de midia do RJ
aumenta o turismo no estado
do Rio de Janeiro

O setor de midia do estado do
RJ contribui para o
desenvolvimento econdmico do
estado

0 setor de midia do RJ
movimenta outros setores
econdmicos na sua cidade ou
regiao

Se o setor de midia saisse do
RJ, a economia do estado
seria impactada negativamente

A industria de midia do RJ
impacta positivamente a
arrecadagdo de impostos e
tributos estaduais e
municipais
0 setor de midia do RJ
contribui para a geragao de
empregos na sua cidade ou
regiao

@ EM UMA ESCALA DE 1A 5, EM QUE 1 QUER DIZER “NADA” E 5 QUER DIZER “MUITO”, O QUANTO VOCE CONCORDAQUE ______?

Nem concorda,
Concorda nem discorda Discorda
4.4 3.9 ° 3.4 °
4 3.4 . 2.6 =
4 3 3.5 & 2.8 ~
4. 34 o 2.8 °
4. 3.3 o 2.9 4
3.9 . 3.4 ° gif ®
2 3 4 2 3 4 5 1T 2 3 4
Avaliagdo Avaliagdo Avaliagdo
Média Média Média

Os fluminenses que
reconhecem a importancia
do apoio publico ao setor de
midia sao justamente
aqueles que percebem com
mais clareza seu impacto na
economia do estado

Por isso, para ampliar o apoio
popular a valorizagao do setor pela
esfera publica, é fundamental tornar
mais visivel o peso econdomico da
producao midiatica do Rio de
Janeiro e seu papel como motor de
desenvolvimento regional

Quaest
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O principal desafio estrutural é o esvaziamento econémico e a
perda de protagonismo para Sao Paulo, que se consolidou como o
centro de negdcios e o polo financeiro do pais

TOP OF MIND | CIDADES

Esporte 2 12 |
Novela 320

Jornalismo

an
~
I

Brasil

i
N
o

Criatividade

Cultura

Sao Paulo compete com o Rio de

Moda Janeiro nas areas relacionadas a
Marketing economia.
Economia

_________________________________________________________________________________________________________

BRio de Janeiro  MS3o Paulo Salvador MBrasilia HOutra BNS/NR

Rio de Janeiro

@ QUAL E A PRIMEIRA CIDADE BRASILEIRA QUE VEM A SUA CABEGA QUANDO EU FALODE ______ ?

DATA YOU CAN TRUST



A assimetria regulatoria entre a midia tradicional e as grandes
plataformas digitais € uma preocupacao critica que afeta a
sustentabilidade do setor

Ha um "vacuo" na regulacao da Inteligéncia Artificial (1A), o que
permite que novas Big Techs usem conteudo para treinar rob6s sem
compensar os produtores.

Além disso, ha a "absoluta falta de responsabilizacao” pelo
conteudo (incluindo fake news) que circula em suas plataformas,
enquanto os veiculos tradicionais sao legalmente responsaveis.

A disseminacao de fake news e desinformacgao nas redes sociais &
um "problema gravissimo", especialmente em um estado
politicamente polarizado como o Rio, ameagando a credibilidade do
jornalismo profissional.

E um desafio educar a populacao sobre os riscos e o funcionamento
das Big Techs, e a falta de um protocolo de transparéncia por parte
das plataformas é um obstaculo para isso.

Quaest
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Apesar de ser um polo de midia, o setor no Rio carece de uma
articulacao e apoio estatal mais robustos

O Rio de Janeiro carece de uma "politica de estado" (e ndo apenas de governo) com
visao de médio e longo prazo para o setor. Iniciativas importantes, como festivais de
inovacgao, sao vistas como "politica de governo" e nao como um plano estratégico
duradouro para o estado.

Nao ha incentivos claros para atrair empresas de midia e publicidade para se
instalarem ou contratarem no Rio de Janeiro, o que poderia ajudar a reverter o
éxodo econdémico.

O setor é considerado "muito nichado", com cada um "olhando o seu quadrado".
Falta uma "uniao de esforgco" e uma organizacao setorial para liderar a discussao
sobre o futuro e a defesa do mercado carioca.

Rio de Janeiro
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A auséncia de um plano de Estado tem consequéncias diretas na
competitividade e no desenvolvimento do setor

E fundamental criar incentivos
que fomentem a cadeia
produtiva, como dar beneficios
a empresas sediadas no Rio
que contratem agéncias,
produtoras e veiculos locais.
Isso ajudaria a reverter o
éxodo econdmico e a perda de
receita para Sao Paulo.

Falta uma politica que crie "mais linhas de fomento" e que
modernize o ambiente regulatério. O Rio de Janeiro esta
"atrasado" nessa area e, por exemplo, ainda ndao implementou
legislagcao que permita o uso de mecanismos estratégicos como o
Marco Regulatério das Organizacoes da Sociedade Civil para a
producao de conteudo.

Seria necessaria uma politica que fosse idealmente "alinhada e
complementar" entre o estado e o municipio. Além disso, a politica
deve ser "corresponsabilidade com a sociedade", integrando
empresarios, investidores e realizadores.

Para sustentar o Rio como um hub de inovagao, o foco deve ser a
"exceléncia no ensino" e a formacao de pessoas, pois o "core" da
inovagao e do desenvolvimento é a educacgao. A qualidade das
universidades é um fator de atracao e retencao de talentos.

Rio de Janeiro ~  pata vou can TRusT



A principal oportunidade tecnolégica € adaptar-se e investir em
novas tecnologias, integrando a inovacao a comunicacao

O setor deve se alinhar ao plano de desenvolvimento de transformar o Rio em uma
"Al City", aproximando a inovagao da comunicacao.

E preciso investir em novos servicos digitais e novas formas de contar histérias,
usando a tecnologia a favor do desenvolvimento.

O crescimento do Retail Media, onde as lojas de varejo se tornam hubs de midia,

representa um novo e promissor modelo de negdcio e distribuicao para o setor de
comunicacgao.

DATA YOU CAN TRUST
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